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ЖУРНАЛИСТСКИЕ СТРАТЕГИИ 
В ПРЕДПРОФЕССИОНАЛЬНОМ ОБРАЗОВАНИИ В ШКОЛЕ 
(на примере деятельности медиаклассов)

П. В. Макарова, Е. В. Опарина, Е. Н. Матюхина

Аннотация. Статья посвящена проблеме активизации комплексного медиаобразова-
ния в современной школе как части профориентационных классов. Медиаобразование 
и медийно-информационная грамотность постепенно становятся частью школьно-
го образования, но процесс идет недостаточно быстро. Медиакласс – второе гума-
нитарное направление в школе после психолого-педагогического класса. На данный 
момент цели и задачи медиакласса представлены недостаточно широко и подробно, 
популяризация этого направления только началась и требует особого внимания, так 
как это востребованное направление обучения, позволяющее воспитывать поколе-
ния, обладающие навыками грамотного восприятия информации. Школьники, начиная 
с 7-го класса, учатся работать с информационным потоком, фильтровать его, а так-
же знакомятся с принципами создания контента в мире медиа. В статье рассмотре-
ны ключевые особенности медиаобразования в школе и возможности дальнейшего 
развития направления в качестве предпрофессиональной подготовки учеников в сфере 
журналистики и медиакоммуникаций. 
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(using the examples of media classes)
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Abstract. The paper is devoted to the problem of enhancing comprehensive media education 
in a modern school as part of career guidance classes. Media education and media-
informational literacy are becoming an important part of school education, though the 
process is not fast enough. The media class is the second humanitarian direction in the school 
after the psychological/pedagogical class. The goals and objectives of the media class are 
not always presented clearly and in detail. The popularization of this area has just begun 
and requires special attention, since it is an important area of education that allows us to 
bring up generations with the skills to perceive mass information correctly. Pupils, starting 
from the 7th grade, learn to work with the information, filter it, and become familiar with the 
principles of creating media content. This paper discusses the key features of media education 
at school and the further development – pre-professional training of schoolchildren in the 
field of journalism and media communications.
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Стремительное распространение информации в современном мире, возник-
новение глобального информационного общества, формирование системы 

взглядов через медиакоммуникацию значительно расширили сферу социокультур-
ного и образовательного дискурса. В первую очередь это привело к интерактив-
ному общению аудитории со средствами массовой информации и проникновению 
средств массовой информации во все сферы человеческой жизни. В настоящее 
время образовательное и информационное воздействие современных средств 
массовой информации на аудиторию может соперничать с влиянием традицион-
ной педагогики.

Исследователи отмечают, что именно СМИ и массовая коммуникация в числе 
первых провоцируют массовизацию личности, стандартизируют взгляды, поведение 
людей, вырабатывают единообразие их реакций [1]. Поэтому особенно важно каче-
ство медиаобразования и медиаграмотности. Сейчас задача усложнилась и состоит 
в том, чтобы, с одной стороны, воспитывать поколения, способные ориентироваться 
в медиапроцессе, и, с другой стороны, уже на школьном этапе знакомить обучаю-
щихся с миром журналистики и медиакоммуникаций. 

Медиаобразование ставит перед собой главной целью подвергать полученную 
информацию анализу, критически ее осмысливать. В данном случае под медиао-
бразованием следует понимать процесс приобщения человека к знаниям об особен-
ностях его существования в медиапространстве, а также формирование широкого 
спектра медиаумений и медиасознательного поведения, позволяя личности полно-
ценно и безопасно реализовать себя в информационном обществе, основанном 
на гуманистических идеалах и ценностях. 
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Сегодня мы говорим о том, что современное образование должно стремиться к со-
ответствию современным требованиям и динамике рынка труда. Стала развиваться 
новая ветвь в образовании – предпрофессиональное образование. Мы можем ска-
зать, что это система обучения, которая предоставляет школьникам возможность 
получить практические навыки и знания, связанные с определенной профессией 
или отраслью, еще до их поступления в высшее или профессиональное учебное 
заведение [2]. В этом случае общая медиаграмотность может быть рассмотрена 
и как часть предпрофессионального образования, и как часть современного набо-
ра умений цифрового общения, в данный момент востребованных обществом. Это 
открывает перед школами перспективы формирования навыков медиаповедения, 
фактчекинга, выработки индивидуальных стратегий репрезентации в соцсетях, пра-
вильной реакции на неадекватное поведение в Сети и требует, соответственно, раз-
работки теоретической базы и практических образовательных кейсов для программ 
школьного образования (рис. 1). 

Рис. 1. Модель предпрофессионального образования современной школы (составлена авторами)

Такая организация обучения дает возможность процесс не только организовать 
учебный процесс внутри школьной среды, но и выйти за ее рамки, тем самым дать 
стимул практико-ориентированным знаниям. 

Целью предпрофессионального образования является ознакомление школьников 
с основами выбранной профессии, развитие необходимых навыков и предостав-
ление практического опыта, чтобы они могли принять осознанное решение о сво-
ей дальнейшей карьере. Это помогает учащимся понять, насколько им интересна 
и подходит выбранная профессия, а также дает преимущество при поступлении 
в высшее учебное заведение или при поиске работы [3].

Программы предпрофессионального образования могут включать теоретическое 
обучение, практические занятия, стажировки, мастер-классы, лекции, проекты и дру-
гие формы обучения, которые позволяют учащимся получить практические навыки 
в своей будущей профессиональной сфере. Программы могут включать изучение 
предметов, специфичных для выбранной профессии, а также общие навыки, необ-
ходимые для успешной карьеры, например, коммуникационные навыки, решение 
проблем, управление временем и т.д.

Предпрофессиональное образование может быть организовано в рамках школь-
ных программ, вузов, колледжей или внешних образовательных организаций, со-
трудничающих с работодателями и профессиональными ассоциациями1. 

Схема организации предпрофессионального образования наглядно представле-
на на рис. 2.

В целом предпрофессиональное образование представляет собой важную сту-
пень в образовательной системе, которая помогает школьникам подготовиться к бу-
дущей профессии, развить необходимые навыки и принять информированное и вер-
ное решение о своей карьере.

1 Предпрофессиональные классы. URL: https://shkolamoskva.ru/predprof/ (дата обращения: 02.11.2023).
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Рис. 2. Схема организации предпрофессионального образования [2]

В московских школах предпрофессиональное образование стало внедряться 
в 2015 г. Тогда были открыты первые классы, включая инженерные и медицин-
ские направления, чтобы отвечать на растущую потребность во врачах и инже-
нерах для городских систем и служб. Это был ответ на актуальные потребности 
города.

С тех пор количество предпрофессиональных классов в Москве значительно 
увеличилось. Согласно экспертным оценкам, в настоящее время около 50 тыс. 
школьников обучаются в предпрофессиональных классах в Москве 2. Это свиде-
тельствует о росте интереса и популярности таких классов среди учащихся и их 
родителей, а также о признании важности предпрофессиональной подготовки 
для будущего трудоустройства. Это направление образования позволяет школь-
никам получить не только академические знания, но и практические навыки, свя-
занные с определенными профессиями. Оно дает возможность им заранее опре-
делиться с выбором профессии и приобрести базовые знания и навыки, которые 
понадобятся им в будущей работе.

В систему предпрофессионального образования встраиваются медиаклассы 
с базовой ступенью «медиавертикаль» для 7–9 классов как одно из востребо-
ванных направлений гуманитарного профиля. Медиаклассы начали появляться 
в некоторых московских школах не так давно, как другие классы предпрофес-
сиональной подготовки, и у родителей и детей не всегда есть четкое представ-
ление, что конкретно будет предложено в рамках предпрофессионального обу-
чения. Это второе гуманитарное направление в школах, и сейчас важно давать 
максимально полную информацию о нем. Л. А. Коханова делает вывод, что «ме-
диаклассы и другие формы медиаобразования – это больше, чем и профори-
ентация, и ранняя профессионализация, которая имеет место быть. Их осно-
ва – формирование культурных кодов» [4, с. 10]. Навыки поведения в Сети, 
умение работать с источниками информации, проверять ее, понимание прин-
ципов информационной безопасности и др. – новые и важные направления soft 
skills, «гибких навыков», которые формируют дальнейшее поведение в рамках 
современной культуры.

Но также медиакласс поможет школьникам получить нужную мотивацию для даль-
нейшего выбора профессии. Они познакомятся со стратегией, жанрами, формами 

2  В Москве предпрофессиональные классы посещают более 45 тыс. школьников. URL: https://tass.ru/
moskva/10646675 (дата обращения 04.11.2023).
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и инструментами медиа; глобальной системой СМИ и структурой различных ее сег-
ментов; получат базовые знания по созданию медиапродуктов. 

Изучаемые предметы – не только теория и практика журналистики, это также 
разные направления PR, социальные и философские аспекты массовых комму-
никаций, углубленные занятия по русскому языку, литературе и обществознанию. 
Перед школьниками открываются возможности посещать занятия в вузах-пар-
тнерах и даже проходить стажировки в СМИ. Кроме того, это дополнительный 
способ повысить уровень информационной грамотности. Исключительно важно 
обучать школьников, чье мировоззрение только формируется, проверять источ-
ники, не доверять слепо даже авторитетному мнению. Исследователи отмечают, 
что развитое критическое мышление «позволяет управлять собственными ког-
нитивными процессами вместо беспрекословного поглощения предоставляемой 
информации» [5, с. 171]. Вариантов методов работы медиакласса множество: 
от создания полноценного школьного пресс-центра, деловых игр по организации 
и менеджменту СМИ, школьных PR-кампаний до квизов по истории и современ-
ному состоянию медиасреды. Возможны тематические конкурсы, мастер-классы 
с профессионалами отрасли, практические занятия по фактчекингу и источни-
коведению и многое другое. Уроки медиакласса включают в себя практические 
задания: написание и редактирование текстов, работа с фото- и видеоматериа-
лами, взаимодействие с сайтами и социальными сетями, работа с источниками. 
Темы для создания медиапродуктов разнообразны: это могут быть культурные, 
исторические или социально значимые темы, расширяющие кругозор учащихся 
и повышающие их гуманитарный уровень. 

Таким образом, внедрение медиаклассов как формы предпрофессионального об-
разования в московских школах является не только важным шагом для подготовки 
молодежи к современному рынку труда и обеспечения соответствия их профессио-
нальных навыков и знаний потребностям города и общества3, но и целым этапом 
развития сферы образования в русле информатизации и цифровизации, позволяю-
щим развить новые и значимые направления «гибких навыков», отвечающих за лич-
ностный рост и развитие.
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